附件
武隆挂壁水渠景区征名大赛评审标准

一、主题契合度（30分）

（一）名称需直接或间接体现景区核心元素（水渠奇观、峡谷生态、自然探险），至少涵盖1项核心内容；

（二）优先考虑融入武隆民俗风情（如喀斯特文化、巴渝农耕文化）、历史传说（如“重庆版红旗渠”建设故事）的作品；

（三）需与景区“生态观光、文化体验、自然探险、乡村休闲”的定位高度契合，避免脱离景区特色的泛化名称。

二、文化内涵（20分）

（一）具备独特文化符号属性，可引发受众对景区历史、精神的联想；

（二）名称释义需逻辑自洽，能合理关联景区背景；

（三）避免使用低俗、负面或与当地文化冲突的词汇。

三、传播适配性（20分）

（一）新媒体传播维度：名称需适合新媒体平台传播，具备“听觉冲击力”和“视觉记忆点”；

（二）鼓励结合网络热梗、谐音，但需标注含义以确保受众理解；

（三）跨文化传播维度：面向全球华人征集，名称需兼顾中文语境美感与外语音译可行性。

四、创新性（15分）

（一）突破传统景区命名模式，鼓励跨界创意；

（二）允许使用组合词、新造词，但需确保语义清晰；

（三）原创性要求：投稿作品需为未公开使用的全新创作，杜绝抄袭或改编现有知名景区名称。

五、实用性（10分）

（一）名称需适合长期作为景区品牌名称，具备延展性（如可衍生为子景点名称、文创IP名等）；

（二）字数建议控制在2-8字，便于制作标识牌、宣传物料及线上搜索（如避免生僻字、复杂结构字）。

六、合规性（5分）

（一）符合国家法律法规及公序良俗，无敏感词、政治隐喻或争议性联想；

（二）投稿信息完整（需附创意说明、姓名、联系方式），格式符合要求（邮件标题规范、内容清晰）。

七、争议处理

若多件作品得分相同，优先选择文化内涵更深厚、传播场景更丰富的方案。
